
VI PRESENTO LA LM IN «COMUNICAZIONE 
GIORNALISTICA PUBBLICA E D’IMPRESA»



LE CARATTERISTICHE DI COMPASS
Corso di studi insegnato in italiano – Corso Interclasse LM 59 (Scienze della
comunicazione pubblica, d’impresa e pubblicità) + LM 19 (Informazione e sistemi
editoriali)

Nell’a.a. 2023/24 il corso rinnova l’offerta formativa:

• Il corso offre tre indirizzi: uno orientato alla comunicazione d’impresa, uno alla
comunicazione giornalistica e politica, uno alla comunicazione pubblica e sociale

– Le attività formative sono caratterizzate da un approccio multidisciplinare, con il
particolare contributo della sociologia della comunicazione. Gli studenti/esse
acquisiscono competenze utili a svolgere attività nei settori della comunicazione
d’impresa e del marketing, dell’informazione e della comunicazione politica, della
comunicazione pubblica e sociale, soprattutto nel contesto dei media digitali.



I TRE PERCORSI DI STUDIO

Percorso Comunicazione e impresa: Il percorso formativo combina insegnamenti
che approfondiscono diversi aspetti legati alla comunicazione d’impresa e al
marketing, con attività laboratoriali come Storytelling multimediale e Digital
marketing.

Percorso Giornalismo e comunicazione politica: Il percorso formativo combina
insegnamenti che approfondiscono diversi aspetti legati alla comunicazione
giornalistica multimediale e alla comunicazione politica, con attività laboratoriali
come Giornalismo e media digitali, Scrittura giornalistica e Dati, strategie e
comunicazione politica.

Percorso Comunicazione pubblica e sociale: Il percorso formativo combina
insegnamenti che approfondiscono diversi aspetti legati alla comunicazione
pubblica e sociale, con attività laboratoriali come Laboratorio audiovisivo per la
comunicazione pubblica e sociale e Leggere e interpretare i Big Data.



SBOCCHI PROFESSIONALI

- Aziende, enti pubblici e privati, privato sociale (Uffici Comunicazione e Marketing,
Urp, Media Planning, Organizzazione eventi, etc.);

- Agenzie specializzate nel settore della comunicazione e del marketing, Redazioni
giornalistiche (anche di tipo multimediale); Musei ed altre organizzazioni di tipo
culturale, sociale e ambientale;

- Figure professionali digitali legate alla progettazione e alla diffusione di contenuti
digitali (ad esempio web content editor, digital content specialist, social media
manager, Seo digital copywriter)



AMMISSIONI PER L’A.A. 2023/24

Requisiti di accesso
• Laurea Triennale: specifiche classi L, oppure avere conseguito almeno 24 cfu in specifici 
settori scientifico-disciplinari (SSD)
• Se laureando/a: avere conseguito alla scadenza del bando almeno 140 CFU
•Requisito linguistico: Inglese B1 da certificare secondo quanto stabilito dal bando.
Posti disponibili:  140 totale (20 riservati a candidati/e non-UE residenti all'estero)

Valutazione per titoli
•Merito accademico (fino max 60 punti): media ponderata dei voti in trentesimi.
• Altri titoli (fino max 40 punti): congruenza specifici SSD; Erasmus/Overseas; ulteriori 

conoscenze lingue straniere; esperienze lavorative/tirocinio/volontariato.

Link utili: https://corsi.unibo.it/magistrale/ComunicazionePubblicaImpresa
Coordinatrice: Prof.ssa Saveria Capecchi 
Per informazioni: info.compass@unibo.it



www.unibo.it


